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Abstract: This study has the aim of knowing the effect of interest in the Influence of 

Customer Interest on Deposit Products, this research was conducted at the Islamic People's 
Financing Bank Metro Madani Metro Head Office (BPRS Metro Madani KP Metro), 
BPRS Metro Madani KP Metro is one of the financial institutions based In sharia, there are 
several fund-raising products that use the profit-sharing principle that is offered, one of which is a 
deposit product. The research was conducted by regression analysis. The population in this study 
was 207 people using the Slovin formula, a sample of 69 people was obtained. The results of the 
study conclude that the hypothesis is fulfilled, namely customer interest has a positive and 
significant effect on the product, with an R Square of 0.748. 

Keywords: Customer Interest, Deposit Products 

Abstrak: Penelitian ini memiliki tujuan untuk mengetahui pengaruh minat 
Pengaruh Minat Nasabah Terhadap Produk Deposito, penelitian ini dilakukan 
pada Bank Pembiayaan Rakyat Syariah Metro Madani Kantor Pusat Metro (BPRS 
Metro Madani KP Metro), BPRS Metro Madani KP Metro merupakan salah satu 
lembaga keuangan yang berbasis syariah, terdapat beberapa produk 
penghimpunan dana yang menggunakan prinsip bagi hasil yang ditawarkan salah 
satunya yaitu produk deposito. Penelitian dilakukan dengan analisis regresi, 
Populasi pada penelitian ini adalah 207 orang dengan menggunakan rumus Slovin 
didapat sampel sebanyak 69 orang. Hasil penelitian menyimpulkan bahwa 
hipotesis terpenuhi yaitu Minat nasabah berpengaruh positif dan signifikan 
terhadap produk, dengan R Square sebesar 0,748.  
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Pendahuluan 
Industri perbankan syariah telah mengalami pertumbuhan yang pesat seiring dengan 

bertambahnya zaman. Pada zaman modern ini perbankan syariah memiliki peran besar 

dalam memajukan perekonomian negara maupun untuk mempermudah aktivitas 

masyarakat yang ada di negara tersebut. iHadirnya iperbankan isyariah, imasyarakat itelah 

imemperoleh isolusi isupaya iterhindar idari itransaksi iyang iriba iyang idiakukan iperbankan 

ikonvensional. 

Perbankan isyariah imerupakan isuatu iperwujudan idari ipermintaan imasyarakat iyang 

imembutuhkan isuatu ijasa iperbankan/ ikeuangan iyang isesuai idengan iprinsip isyariah idan 

ikegiatan ioperasionalnya imenggunakan iprinsip ibagi ihasil isesuai idengan isyariat iislam iyang 

iberlandaskan iAl-Qur’an idan ihadist.1Perbankan lsyariah ladalah lsegala lsesuatu lyang 

lmenyangkut ltentang lBank lSyariah ldan lUnit lUsaha lSyariah, lmecakup lkelembagaan, 

lkegiatan lusaha, lserta lcara ldan lproses ldalam lmelaksanakan lkegiatan lusahanya.2 

Di lIndonesia llembaga lkeuangan ldibagi lmenjadi ldua lkelompok, lyaitu llembaga 

lkeuangan lbank ldan llembaga lkeuangan lbukan lbank. lBank lPembiayaan lRakyat lSyariah 

l(BPRS) merupakan salah satu contoh lembaga keuangan bank yang melaksanakan kegiatan 

usaha berdasarkan iprinsip isyariah iyang idalam ikegiatanya itidak imemberikan ijasa idalam 

ilalu ilintas ipembayaran. iKehadiran iBank iPembiayaan iRakyat iSyariah i(BPRS) idi iIndonesia 

isemakin imenambah idaftar inama iperbankan isyariah, ikarena iBank iPembiayaan iRakyat 

iSyariah i(BPRS) idalam isistem iperbankan idi iIndonesia imerupakan isebuah ilembaga 

ikeuangan idalam imemenuhi ikebutuhan imasyarakat iatas itransaksi ipembiayaan iyang itidak 

iberbasis iriba.3 

Bank Pembiayaan Rakyat Syariah (BPRS) dalam mendukung laju pertumbuhan 

perekonomian dalam bidang penghimpunan dana dari masyarakat juga menjadi perhatian 

penting. Karena seiring dengan kemajuan ekonomi yang mengakibatkan tingkat persaingan 

menjadi semakin tinggi, maka upaya menarik nasabah untuk produk yang dimiliki oleh 

BPRS sangatlah penting dan lembaga keuangan harus mampu memberikan kepuasan 

kepada nasabah.  

Nasabah merupakan seseorang yang menjadi perthatian yang penting, karena 

inasabah itelah ipandai imemilih iproduk imana iyang imenurut imereka imemberikan 

ikeuntungan ilebih, iserta ipelayanan iyang imemuaskan. iPerilaku ikonsumen iatau inasabah 

imenjadi isangat imenentukan idalam iproses ipengambilan ikeputusan ipembelian iatau 

imemilih iproduk yang mereka inginkan. 

Minat merupakan dorongan yang kuat seseorang untuk melakukan sesuatu objek 

yang mereka inginkan atas dasar keinginan dan kesukaan diri sendiri. Menurut Philip 

Kotler dan Kevin Lane Keller, minat adalah konsumen terangsang untuk mencari informasi 

mengenai inovasi terhadap barang dan jasa.4 Minat iadalah iaspek ikejiwaan idan ibukan 

ihanya imewarnai iperilaku iseseorang iuntuk imelakukan iaktifitas iyang imenyebabkan 

 
1 Ismail, Perbankan Syariah, (Jakarta: Kencana Pranadamedia Group, 2010), h.38 
2 Veithzal Rivai, Arviyan Arifin, Islamic Banking, (Jakarta: Bumi Aksara, 2010), 32. 
3 Uus Ahmadi Husaeni, “Determinan Pembiayaan Pada Bank Pembiayaan Rakyat Syariah Di 

Indonesia,” Jurnal Bisnis dan Manajemen 7, no. 1 (2017), 50. 
4 Philip Kotler dan Kevin Lane Keller, Manajemen Pemasaran. Edisi 12 (Jakarta: PT Macanan Jaya 

Cemerlang, 2008), 357. 
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iseseorang imerasa itertarik ikepada isesuatu.5 Minat merupakan dorongan penting untuk 

nasabah mengenal produk atau menggunakan produk yang ada pada perbankan syariah.  

Bank lPembiayaan lRakyat lSyariah l(BPRS) lmemiliki lbeberapa lproduk lpenghimpunan 

ldana lyaitu lberupa lsimpanan lamanah, ltabungan lwadiah ldan ldeposito lwadiah/ 

lmudharabah.6 lSalah lsatu lproduk lpenghimpunan ldana lyang ldikembangkan ldan lditawarkan 

lBank lPembiayaan lRakyat lSyariah l(BPRS) ladalah lproduk ldeposito lmudharabah. lDeposito 

lmudharabah lmenggunakan lprinsip-prinsip lmudharabah lyang lsesuai ldengan lketentuan 

lhukum lsyariah. 

Deposito lmudharabah lmerupakan ldana linvestasi lyang lditempatkan loleh lnasabah 

lyang ltidak lbertentangan ldengan lprinsip lsyariah ldan lpenarikannya lhanya ldapat ldilakukan 

lpada lwaktu ltertentu, isesuai idengan iperjanjian iyang idilakukan ibank idan inasabah iinvestor.7 

iDeposito imudah idiprediksi iketersediaan idananya ikarena iterdapat ijangka iwaktu idalam 

ipenempatannya. iSifat ideposito iyaitu ipenarikannya ihanya idapat idilakukan isesuai ijangka 

iwaktunya, isehingga ipada iumumnya ibalas ijasa iberupa inisbah ibagi ihasil iyang idiberikan ioleh 

ibank iuntuk ideposito ilebih itinggi idibandingkan itabungan imudharabah.8  

Bank iPembiayaan iRakyat iSyariah i(BPRS) iMetro iMadani imemiliki ibeberapa iproduk 

ipenghimpunan idana iyaitu iTabungan iSyariah iMetro iMadani, iTabungan iPendidikan, 

Tabungan Qurban, Tabungan Walimah, Tabungan Haji, dan Deposito Investasi Mudharabah.  

Salah satu produk simpanan berjangka berdasarkan prinsip mudharabah di BPRS Metro 

Madani yaitu Deposito Investasi Mudharabah.  9 

Berikut jumlah data nasabah deposito pada Bank Pembiayaan Rakyat Syariah (BPRS) 

Metro Madani, dibawah ini :10 

Tabel 1.1 

Data Nasabah Deposito Bank Pembiayaan Rakyat Syariah (BPRS) Metro Madani 

Nasabah Bank Metro Madani 

Tahun Jumlah Nasabah 

2018 357 

2019 401 

2020 422 

Total 1180 

 
5 Hutomo Rusdianto dan Chanafi Ibrahim,  “Pengaruh Produk Perbankan Syariah Terhadap Minat 

Menabung Dengan Presepsi Masyarakat Sebagai Variabel Moderating Di Pati,” Equilibrium : Jurnal Ekonomi 
Syariah 4, no.1 (2006): 49 

6 https://universalbpr.co.id/blog/bprs-bpr-pengertian-dan-perbedaanya/. Diakses pada 18 
Desember 2020. 

7 Ismail, Perbankan Syariah (Jakarta: Prenadamedia Group, 2011), 91. 
8 Ibid., 91. 
9 Wawancara dengan Joko (Kepala Bagian Umum/SDI), tanggal 23 Desember 2020 di BPRS Metro 

Madani. 
10 Wawancara dengan Joko (Kepala Bagian Umum/SDI), tanggal 23 Desember 2020 di BPRS Metro 

Madani. 

https://universalbpr.co.id/blog/bprs-bpr-pengertian-dan-perbedaanya/
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Sumber: Data Jumlah Nasabah Deposito Investasi Mudharabah BPRS Metro Madani Tahun 

2018- Tahun 2019.11 

 

Berdasarkan idata ipada itabel idiatas idapat idiketahui ibahwa ijumlah inasabah iyang 

imenggunakan iproduk ideposito imengalami ikenaikan isetiap itahunnya. iPada itahun i2018 

ijumlah inasabah iproduk ideposito iyang iberjumlah i357 inasabah. iPada itahun i2019 inasabah 

produk deposito mengalami pertambahan sebesar 44 nasabah, sehingga kenaikan jumlah 

nasabah menjadi 401 nasabah. Pada tahun 2020 jumlah nasabah produk deposito 

berjumlah 422 nasabah, setelah mengalami kenaikan nasabah sebesar 21 nasabah. Jumlah 

kenaikan yang tertinggi ada pada tahum 2019 dimana BPRS Metro Madani dapat menarik 

nasabah sebanyak 44 nasabah. 

Berikut jumlah data nasabah deposito pada Bank Pembiayaan Rakyat Syariah (BPRS) 

Metro Madani Kantor Pusat Metro, dibawah ini:12 

 

Tabel 1.2 
Data Nasabah Deposito Bank Pembiayaan Rakyat Syariah (BPRS) Metro Madani KP Metro 

 
Nasabah Bank Metro Madani KP Metro 

Tahun Jumlah Nasabah 

2018 185 

2019 199 

2020 207 

Total 591 

Sumber: Data Jumlah Nasabah Deposito Investasi Mudharabah BPRS Metro Madani 

Kantor Pusat Metro Tahun 2018- Tahun 2019.13 

 

Dapat dilihat dari tabel diatas jumlah nasabah deposito pada kantor pusat Metro 

pada tahun 2018 berjumlah 185 nasabah. Pada tahun 2019 mengalami penambahan 

nasabah baru sebanyak 14 orang, sehingga totalnya menjadi 199 nasabah. Pada tahun 2020 

juga mengalami kenaikan menjadi 207 nasabah. Penambahan jumlah nasabah pada tahun 

2020 tidak sebanyak pada tahun 2019 yaitu hanya 8 orang sedangkan pada tahun 2019 

sebanyak 14 orang. Dari jumlah nasabah deposito pada BPRS Metro Madani ini mengalami 

kenaikan bahkan penurunan penambahan jumlah nasabah pada produk ini. 

Kenaikan dan penurunan penambahan jumlah nasabah berarti banyak atau tidaknya 

orang yang tertarik atau berminat untuk bertransaksi dengan produk deposito yang ada 

 
11 Wawancara dengan Joko (Kepala Bagian Umum/SDI), tanggal 23 Desember 2020 di BPRS Metro 

Madani. 
12 Wawancara dengan Joko (Kepala Bagian Umum/SDI), tanggal 7 Januari 2021 di BPRS Metro 

Madani. 
13 Wawancara dengan Joko (Kepala Bagian Umum/SDI), tanggal 7 Januari 2021 di BPRS Metro 

Madani. 
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pada BPRS Metro Madani yang dipengaruhi oleh suatu faktor-faktor tertentu. Adanya 

faktor-faktor yang mempengaruhi minat calon nasabah untuk iitu ipihak-pihak iterkait iharus 

imembangun iketertarikan icalon inasabah iagar isenantiasa imenggunakan idan ibertransaksi 

idengan iproduk Deposito Investasi Mudharabah iyang itelah idisediakan oleh BPRS Metro 

Madani Kantor Pusat Metro. iSemakin ibanyak icalon inasabah imemiliki iminat iterhadap 

iproduk ibank, imaka isemakin ibanyak idana iyang iterhimpun idan idiputarkan ikembali idengan 

imeraih iprofitabilitas isecara ioptimal.  

 
Kajian Teoritik 

Minat  

“Minat iadalah iaspek ikejiwaan idan ibukan ihanya imewarnai iperilaku iseseorang iuntuk 

imelakukan iaktifitas iyang imenyebabkan iseseorang imerasa itertarik ikepada isesuatu14 iMinat 

imenurut iPhilip iKotler idan iKevin iLane iKeller iadalah ikonumen iterangsang iuntuk imencari 

iinformasi imengenai iinovasi iterhadap ibarang idan ijasa15 iMinat imerupakan ikecenderungan 

iseseorang iuntuk imenentukan ipilihan” iaktivitas. iPengaruh ikondisi-kondisi iindividual idapat 

imerubah iminat iseseorang. iSehingga idapat idikatakan iminat isidatnya itidak istabil.16 

“Minat dapat diartikan dengan mendapatkan, mengkonsumsi, dan menghabiskan 

produk atau jasa yang secara langsung terlibat dengan rasa senang atau tidak senang 

menghadapi suatu objek,17 Minat pada dasarnya merupakan perasan suka atau diri 

seseorang terhadap suatu objek, Untuk menarik minat seseorang maka sebuah perusahaan 

harus menyediakan produk atau jasa yang sesuai dengan keinginan dan kebutuhan orang” 

tersebut. 

Berdasarkan beberapa teori diatas maka dapat ditarik kesimpulan oleh peneliti 

bahwa minat suatu keinginan terhadap suatu objek dan rasa ingin memiliki objek tersebut, 

kemudian keinginan itu didasari dari perasaan suka atau senang terhadap objek tersebut. 

Minat dapat dipengaruhi oleh sesuatu yang dipelajari, artinya objek yang sebelumnya tidak 

diminati dapat berubah menjadi objek yang diminati bahkan sebaliknya dikarenakan 

adanya masukan-masukan dan pola pemikiran yang baru. 

Faktor internal yang memepengaruhi minat, diantaranya: Pertama, keluarga iadalah 

iorganisasi ipembelian ikonsumen iyang ipaling ipenting idalan imasyarakat idan ianggota 

ikeluarga imerepresentasikan ikelompok ireferensi iutama iyang ipaling iberpengaruh.18 Kedua, 

motivasi adalah dorongan seseorang untuk melakukan tindakan dalam memenuhi 

kebutuhannya Motivasi ini menjadi alasan untuk” berperilaku, dimana iseseorang imembeli 

isuatu iproduk ikarena iuntuk imemenuhi ikebutuhan. iSeseorang iyang itermotivasi iakan ibenar-

benar ibertindak idipengaruhi ipresepsinya imengenai isituasi itertentu.19 Ketiga, keyakinan 

dan sikap merupakan pikiran ideskriptif iyang idianut iseseorang imengenai isuatu ihal. 

iSedangkan isikap imenjelaskan ievaluasi ikognitif, iperasaan iemosional, idan ikecenderungan 

 
14 Rusdianto dan Chanafi, “Pengaruh Produk Perbankan Syariah Terhadap Minat Menabung 

Dengan Presepsi Masyarakat Sebagai Variabel Moderating Di Pati,” h. 49. 
15 Kotler dan Lane Keller, Manajemen Pemasaran, h. 357. 
16 Muhaimin, Korelasi Minat Belajar Pendidikan Jasmani Terhadap Hasil Belajar Pendidikan Jasmani 

(Semarang: IKIP, 1994), h. 4. 
17Rahmah Yulianti, “Pengaruh Minat Masyarakat Aceh terhadap Keputusan memilih produk 

Perbankan Syariah di Kota Banda Aceh,” Jurnal Dinamika Akuntansi dan Bisnis 2, no. 1 (2015): 19. 
18 Kotler dan Lane Keller, Manajemen Pemasaran, h. 171. 
19 Thamrin Abdullah dan Tanti Francis, Manajemen Pemasaran (Jakarta: Rajawali Pers, 2015), h. 120. 



24 | Muhammad Ryan Fahlevi, Hasrun Afandi UmpuSinga, Nizaruddin, Dwi Puspa Anjasari 
 

FINANSIA Vol. 5 No. 1 Juni 2022   

 

itindakan iseseorang iyang isuka iatau itidak isuka iterhadap iobjek iatau iide itertentu. iSikap idan 

ikeyakinan imerupakan idaya iyang ikuat idan ilangsung imempengaruhi ipersepsi iprilaku 

ikonsumen.20 Keempat, gayaihidup i(lifestyle) iadalah ipola ihidup iseseorang ididunia iyang 

itercermin idalam ikegiatan, iminat idan ipendapatan. iGaya ihidup imemotret iinteraksi 

i“seseorang isecara iutuh” idengan ilingkungannya.21 “Gaya hidup adalah pola hidup seseorang 

dimana mereka akan menjalankkan hidup, membelanjakan uang dan memanfaatkan waktu. 

Kelima, agama ihendaknya idapat imemperhatikan isecara iseksama iprefensi idan itabu iyang 

ispesifik iatas ibarang iyang idihasilkan ikarena iakan imempengaruhi iprilaku ipembeli idari 

ikelompok-kelompok ikeagamaan. Agama merupakan hal terpenting untuk seseorang 

memutuskan keinginan mereka akan terlaksana. 

Faktor eksternal yang memepengaruhi minat, diantaranya: Pertama, promosi ladalah 

lsuatu lkegiatan lyang ldilakukan luntuk lmempengaruhi lnasabah luntuk lmenciptakan 

lpermintaan latas lsuatu ljasa/produk. lDalam lkegiatan lpromosi lnasabah ldapat lmengelola, 

lmemilih ldan lmenginterpretasikan linformasi lyang ldiperoleh ldari lkegiatan lpromosi ltersebut 

ldan lkemudian lakan ldirespon lmelalui ltindakan lketertarikan luntuk lmenggunakan latau ltidak 

lproduk/jasa lyang lditawarkan lbank. 22 Kedua, bagi ihasil imerupakan iperjanjian iatau iikatan 

ibersama idi idalam imelakukan ikegiatan iusaha. iSistem ibagi ihasil imeliputi itata icara 

ipembuatan ihasil iusaha iantara ipenyediaan imodal idengan ipengelolaan imodal idan 

ikeuntungan iyang idibagikan ipihak ibank ikepada inasabah iberdasarkan ilaba ibruto idengan 

iperbandingan ibagi ihasil i40:60, iatau isesuai idengan ikesepakatan itawar imenawar ikedua 

ibelah ipihak. 23 Bagi hasil sangat penting untuk menetapkan profit yang menarik untuk 

nasabah. Nasabah yang melakukan deposito akan mempertimbangkan tingkat imbalan 

yang akan diterima. Jika keuntungan yang ditawarkan relatif tinggi maka nasabah akan 

memilih bank syariah sebagai tempat berinvestasi. 

Ketiga, reputasi ibank iadalah isesuatu iyang imenunjukkan iseberapa ijauh ibank isyariah 

idipercaya ioleh imasyarakat. iReputasi imemegang iperan iyang ipenting idalam imenjalin 

ihubungan ikemitraan iantara ibank isyariah idengan inasabah. iReputasi imenjadi idasar 

ipenilaian idalam imenentukan iapakah isuatu iperusahaan ilayak iuntuk idijadikan imitra 

ikerjasama.24 Keempat, kualitas pelayanan iadalah ikegiatan ipemberian ijasa idari isatu ipihak 

ikepada ipihak ilainnya. iPelayanan iyang ibaik iyaitu ipelayanan iyang idilakukan isecara iramah 

itamah, iadil, icepat, idan idengan ietika iyang ibaik isehingga imemenuhi ikebutuhan idan 

ikepuasan ibagi iyang imenerimanya.25 Kualitas imerupakan iupaya ipemenuhan ikebutuhan 

idan ikeinginan ikonsumen. iBaik iatau itidaknya ikualitas ibarang iatau ijasa itergantung ipada 

ikemampuan iprodusen idalam imemenuhi iharapan ikonsumen isecara ikonsisten. iPelayanan 

bertujuan untuk memberikan kepuasan kepada konsumen. Kualitas pelayanan perbankan 

dapat diukur melalui sudut pandang masing-masing individu, bukan berdasarkan penyedia 

 
20 Etta Mamang Sangadji dan Sopiah, Perilaku Konsumen Pendekatan Praktik (Yogyakarta: CV Andi 

Offset, 2013), h. 45. 
21 Kotler dan Lane Keller, Manajemen Pemasaran, h. 175. 
22Tri Astusi dan Indah Mustikawati, “Pengaruh Persepsi Nasabah tentang Tingkat Suku Bunga, 

Promosi dan Kualitas Pelayanan terhadap Minat Menabung Nasabah,” Jurnal Nominal 2, no. 1 (2013): 188. 
23Wirdayani Wahab, “Pengaruh Tingkat Bagi Hasil terhadap Minat menabung di Bank Syariah,” 

Jurnal Ekonomi dan Bisnis Islam 1, no. 2 (Juli 2016): 178. 
24 Siti Maria Wardayani, “Implikasi Shariah Governance Terhadap Reputasi Dan Kepercayaan Bank 

Syariah,” Walisongo, Volume 19, No 1 (2011): h. 9. 
25 Malayu S.P Hasibuan, Dasar-Dasar Perbankan (Jakarta: PT. Bumi Aksara, 2004), h. 152. 
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jasa. 26 Kelima,“Lokasi merupakan sebuah tempat dimana dapat digunakan sebagai tempat 

produksi atau tempat melayani konsumen Lokasi ini merupakan faktor yang strategis” 

untuk membuat isekelompok/segolongan imasyarakat iyang idijadikan isasaran ipemasaraan 

iproduk ijasa ibank iyang idapat idiharapkan imenjadi inasabah ibank ibersangkutan.27 iDisini 

iperan ipemimpin ibank isangat ipenting iuntuk imenetapkan istrategi ipemasaran iproduk ijasa 

ibanknya isehingga iefektif imencapai itujuan. 

Deposito  
Deposito ldidefinisikan lsebagai lsimpanan lyang lpenarikannya lhanya ldapat ldilakukan 

lpada lwaktu ltertentu lberdasarkan lperjanjian lnasabah lpenyimpan ldengan lbank iatau ipada 

isaat ijatuh itempo.28 iDeposito imerupakan idana iyang idapat idiambil isesuai idengan iperjanjian 

iberdasarkan ijangka iwaktu iyang idisepakati. iPenarikan ideposito ihanya idapat idilakukan 

ipada iwaktu itertentu, imisalnya ideposito idiperjanjikan ijangka iwaktunya isatu ibulan, imaka 

ideposito idapat idicairkan isetelah isatu ibulan. 29 Deposito, imenurut iUndang-Undang iNomor 

I”21 iTahun i2008 iadalah “iinvestasi idana iberdasarkan iakad imudharabah iatau iakad ilain iyang 

itidak ibertentangan idengan iprinsip isyariah iyang ipenarikannya ihanya idapat idilakukan ipada 

iwaktu itertentu iberdasarkan iakad inasabah ipenyimpan idana idan ibank isyariah iatau iunit 

iusaha isyariah” i(UUS). 

Bank iSyariah ibertindak isebagai imudharib i(pengelola idana), isedangkan inasabah 

ibertindak isebagai ishohibul imaal i(pemilik idana). iBank isyariah idapat imelakukan iberbagai 

imacam iusaha iyang itidak ibertentangan idengan iprinsip isyariah idan imengembangkan idana 

idari ipemilik imodal, itermasuk imelakukan iakad imudharabah idengan ipihak iketiga. Dengan 

idemikian ibank isyariah idalam ikapasitasnya isebagai imudharib imemiliki isifat isebagai iwali 

iamanah, iyakni iharus iberhati-hati iatau ibijaksana idalam iberitikad ibaik idan ibertanggung 

ijawab iatas isegala isesuatu iyang itimbul iakibat ikesalahan iatau ikelalaiannya. iDisamping iitu 

iBank iSyariah ijuga ibertindak isebagai ikuasa idalam iusaha ibisnis ipemilik idana iyang 

idiharapkan idapat imemperoleh ikeuntungan iseoptimal imungkin itanpa imelanggar iberbagai 

iaturan isyariah. 30 

Dari ihasil ipengelolaan idana imudharabah, iBank iSyariah iakan imembagihasilkan 

ikepada ipemilik idana isesuai idengan inisbah iyang itelah idisepakati idan idituangkan idalam 

iakad ipembukaan irekening. iDalam imengelola idana itersebut, ibank itidak ibertanggung ijawab 

iterhadap ikerugian iyang ibukan idisebabkan ikarena ikelalaiannya. iNamun iapabila iyang 

iterjadi iadalah imis imanagement i(salah iurus), ibank ibertanggung ijawab ipenuh iterhadap 

ikerugian itersebut. 31 Dari beberapa pengertian diatas, deposito mudharabah merupakan 

simpanan yang memiliki jangka waktu dalam penarikanya dengan menggunakan prinsip 

mudharabah, dimana ada 2 pihak yang bekerjasama satu sebagai pemilik dana dan satunya 

sebagai pengelola. 

 
26Wahab, “Pengaruh Tingkat Bagi Hasil terhadap Minat menabung di Bank Syariah,” 178. 
27 S.P Hasibuan, Dasar-Dasar Perbankan, h. 150. 
28 Abdul Ghofur Anshori, Perbankan Syariah Di Indonesia (Yogyakarta: Gadjah Mada University Press, 

2009), h. 99. 
29  Ismail, Perbankan Syariah, (Jakarta: Kencana, 2016), 91.  
30  Fakhri Ismanudin, “Analisis Pengelolaan Deposito Mudharabah Pada Bank BNI Syariah Fatmawati”, 

Skripsi UIN Syarif Hidayatullah,  2015. 
31  Adiwarman A. Karim, “Bank Islam: Analisis Fiqh Dan Keuangan”, (Jakarta: PT. Raja Grafindo 

Persada, 2016), h. 363. 
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Rukun deposito mudharabah yang harus ada dalam transaksi dan menjadi syarat 

syahnya transaksi mudharabah yaitu: Ijab Qabul, adanya dua pihak (pihak penyedia dana 

dan pengusaha), adanya modal, adanya usaha (al-a’mal), adanya keuntungan. 

 

Hasil dan Pembahasan 

Peneliti memperoleh data yang berkaitan dengan minat nasabah terhadap produk 

deposito pada BPRS Metro Madani KP Metro melalui penelitian lapangan. Penelitian 

lapangan yang dilakukan dengan proses penyebaran angket kepada responden yang 

merupakan nasabah produk deposito di BPRS Metro Madani KP Metro yang berjumlah 69 

nasabah. Penyebaran angket dilakukan secara online melalui google forms. Angket yang 

disebar oleh peneliti kepada responden terdiri dari 17 item soal dan dibagi dalam 2 

kategori yaitu: Ada 12 soal digunakan untuk mengatahui tentang variabel pengaruh minat 

nasabah (X). Dan 5 soal digunakan untuk mengetahui tentang variabel produk deposito (Y). 

Berdasarkan hasil penelitian di atas, dalam penelitian ini kuisioner yang disebarkan 

telah diuji dengan uji validitas dan uji reliabilitas terlebih dahulu untuk mengetahui 

kuisioner yang akan disebarkan layak atau tidak. Penelitian ini menggunakan responden 

sebanyak 69 responden, terdiri dari 67 nasabah dari perhitungan sampel nasabah deposito 

pada tahun 2020 yang berjumlah 207 nasabah dan 2 responden berasal dari bukan 

nasabah.  Pengujian validitas dan reliabilitas kuisioner dilakukan dengan responden dari 

nasabah deposito baik laki-laki maupun perempuan.  

Uji validitas yang digunakan pada penelitian ini yaitu menggunakan teknik korelasi 

product moment, uji reliabilitas menggunakan alpha cronbach, dan uji asumsi 

menggunakan uji normalitas, uji multikolinearitas, uji heteroskedastisitas dan koefisien 

diterminasi. 

Berdasarkan uji parsial (uji t), variabel minat terhadap variabel deposito adalah 

sebesar 0,001 < 0,05 dan nilai thitung 10,779 > ttabel 1,995 sehingga dapat disimpulkan bahwa 

H1 diterima yang berarti tidak terdapat pengaruh variabel minat (X) terhadap variabel 

deposito (Y). 

Berdasarkan uji simultan (uji F), diketahui nilai signifikansi untuk pengaruh variabel 

minat (X) secara simultan terhadap variabel deposito (Y) adalah sebesar 0,001 < 0,05 dan 

nilai Fhitung 11,265 > Ftabel 3,98 sehingga dapat disimpulkan bahwa H0 ditolak dan H1 

diterima yang berarti terdapat pengaruh variabel minat (X) secara simultan terhadap 

variabel deposito (Y). 

Nlai R Square atau nilai koefisien determinasi R2 adalah sebesar 0,144 hal ini 

mengandung arti bahwa pengaruh variabel minat (X) secara simultan terhadap variabel 

deposito (Y) adalah sebesar 14,4%. Pengaruh variabel minat (X) terhadap variabel deposito 

(Y) sangat lemah dan hanya sebesar 0,144. 

Dapat disimpulkan bahwa model regresi tidak cukup layak digunakan untuk melihat 

pengaruh minat nasabah terhadap produk deposito BPRS Metro Madani KP Metro. Hal ini 

karena tidak terdapat hubungan antara minat nasabah terhadap produk deposito. Artinya 

minat nasabah sangat lemah dalam mempengaruhi produk deposito, lemahnya faktor-

faktor minat yang membuat ketertarikan seorang nasabah untuk menggunakan dan 

bertransaksi dengan produk deposito pada suatu bank.  
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Kesimpulan 

Berdasarkan pada hasil penelitian dan pembahasan mengenai pengaruh minat 

nasabah terhadap produk deposito (Studi Kasus BPRS Metro Madani KP Metro) yang telah 

diujikan menggunakan analisis regresi sederhana maka dapat ditarik kesimpulan bahwa 

minat nasabah tidak mempunyai pegaruh secara parsial terhadap produk deposito. 

Sedangkan secara simultan, minat nasabah signifikan berpengaruh terhadap produk 

deposito. Berdasarkan hasil koefisien determinasi dengan hasil sebesar 0,144 untuk 

variabel minat. Hal ini berarti variabel minat tidak mampu mempegaruhi variabel produk 

deposito dikarenakan tingkat pengaruh yang lemah hanya sebesar 0,144 tau 14,4% 

tingkat pengaruhnya. Tidak adanya pengaruh minat nasabah terhadap produk deposito 

dalam penelitian ini dikarenakan adanya kesalahan dalam penempatan skor pada 

indikator minat. 
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